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Det har ar |

IF Metalls historia gar tillbaka till 1800-talets slut.
Forbundet forstod redan da att ju fler man éar, desto
battre blir man. Under aren har den fackliga kampen
forts genom agitation, utbildning, forhandlingar,
opinionsbildning och strejker, samt pa den politiska
arenan. Steg for steg har IF Metall flyttat fram
medlemmarnas positioner pa arbetsplatsen och i
samhallet. IF Metall har blivit en makt som ingen
rundar. Det tanker vi fortsatta med.

Det saknas inte utmaningar i dag for IF Metalls
medlemmar. Darfér behover vi fortsatta jobba

Metall ////

for vart basta, sammansvetsade sa manga

som mojligt. IF Metall kommer fortsatt att vara
positiva till den tekniska utvecklingen. Det ar
teknikens landvinningar som skonar vara kroppar
och vara liv. Men utvecklingen ska ske pa vara
villkor. IF Metall samlar arbetskamraternas
kunskap och kraft och organiserar dessa for

att skapa en battre, tryggare och mer hallbar
morgondag.

IF Metall satter alltid manniskan forst i
framtidens industri.



/////,

Position

En position beskriver pa vilket satt en organisation IF Meta” é’r makten ingen rundar

sarskiljer sig fran sina konkurrenter. En position

ska forstarka den identitet som en organisation IF Metalls historia gar tillbaka till 1800-talets slut. Férbundet férstod redan
redan har och forstérka den &t ett positivt hall. da att ju fler man &r, desto starkare blir man. Under aren har den fackliga
Den position som en organisation véljer att stdrka kampen forts genom agitation, utbildning, férhandlingar, opinionsbildning
ar ndgot som medlemmarna vill ha och dar och strejker, samt pa den politiska arenan. Steg for steg har IF Metall
organisationen har ett starkt utgdngslage. flyttat fram medlemmarnas positioner pa arbetsplatsen och i samhillet.

IF Metall har blivit en makt som ingen rundar.
Fran vara undersokningar har vi fatt insikt

om att trygghet och stéd &r grundkraven pa Det ténker vi fortsatta med.
alla fackforbund. Men IF Metall sticker ut pa

ett omrade som vi vill forstarka ytterligare. Vi

uppfattas som starka och att vi har en attityd av

att ta plats i samhallsdebatten.

8  VARUMARKESPLATTFORM — POSITION



Karnvarden

Karnvarden ar organisationens rattesnore som
sitter i ryggraden och gor det enklare att ta beslut.
De skapar ocksa gemenskap och motiverar
fortroendevalda och anstallda. Karnvarden

tar vara pa det som organisationen redan har
uttryckt ar onskvarda egenskaper och som starks
ytterligare genom att vi definierar dem. Det ar
ocksa de egenskaper som bidrar till att starka den
valda positionen. Karnvardena kan konkretiseras i
framtiden genom att diskutera vilka beteenden
som ar kopplade till de aktuella kdrnvardena.

Handlingskraftiga

Vi tédnker forst. Men sedan ér vi inte rddda att ga framat, eftersom vi alltid
ar handlingsinriktade. Vi visar vart engagemang néar andra backar undan,
ndr det skiter sig eller nar det behdvs en klapp pa axeln. Férbundet backar
alltid sina medlemmar.

Sammansvetsade

Vi enar oss alltid innan vi agerar. Det kraver bra demokratiska processer,
lyssnande och mod. Sedan kér vi som en enda vilja. En grund till att vi blir
makten ingen rundar.

Oppna

Vi dr 6ppna for och nyfikna pa omvarldens fordndringar och for medlem-
marnas vilja. Och vi agerar 6ppet och transparent sa att andra férstar oss.

VARUMARKESPLATTFORM — KARNVARDEN



| Ofte

Varumarkesloftet sammanfattar vart atagande A”t,d vara né‘ra d,g

och handlar om vad vara medlemmar ska kunna
forvanta sig av oss.

.
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Vision

Visionen visar vdagen framat. Den ar engagerande,
stimulerande, enkel och motiverande. Den
paverkar internt saval som externt. Den vision vi
har valt tar avstamp ifran industrins utveckling
(den snabba tekniska progressen) och vara
medlemmars behov (kompetensutveckling och

trygghet). Visionen kan utvecklas till att skapa en
malande beréattelse om var IF Metall ar ar 2030.

Manniskan forst i framtidens industri

Det saknas inte utmaningar i dag fér medlemmarna. Darfér behéver vi
fortsétta jobba for medlemmars bédsta, sammansvetsade sa manga som
mojligt. IF Metall kommer fortsatt att vara positiva till den tekniska utveck-
lingen. Det &r teknikens landvinningar som skonar vara kroppar och vara
liv. Men utvecklingen ska ske pa vara villkor. IF Metall samlar arbetskam-
raternas kunskap och kraft och organiserar dessa for att skapa en battre,
tryggare och mer héallbar morgondag.

VARUMARKESPLATTFORM — VISION
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Logotyp |



Logotypen &r var frimsta denttet&

Formspraket i IF Metalls logotyp & modernt oc b
funktionellt. Symbolen, spanet kan tolkas som

en ring, ett omslutande band med fortatning

i mitten. Det ar en dynamisk, aktiv, stark och
sammanbindande symbol. Versala (stora) bokstéver
kan vara formella och hogrostade, men trygga.
Genom att de har en mjukhet blir de &nda 6ppna och
unika. Den kraftiga typografin berattar om ett starkt
férbund med mjuka, manskliga varden.

IF Metalls primara logotyp ar i ett liggande format
och bestar av det roda och vita spanet och namnet
satt i svart text. Som ett komplement till det liggande
formatet finns nu dven en staende version av
logotypen. Denna version anvands endast nar den
primara logotypen &r svar att anvanda, exempelvis
pa staende langsmala format. Logotyperna finns
aven i negativa versioner, med vit text. Kontakta
garna IF Metalls kommunikationsenhet vid
osakerhet.

Symbolen kan endast i undantagsfall frikopplas fran
ordbilden IF Metall, till exempel nar symbolen blir en
sa kallad favikon i browserns sokfonster eller som
en pin.

16 GRAFISK PROFIL — LOGOTYP
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IFMETALL
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IFMETALL

TlLLSAMMANS
I FMETALL ifmetall.se

Exempel pa anvandning av liggande respektive staende logotyp.



N

Logotypen finns aven i enfargad svart respektive
enfargad vit version. Dessa anvands huvudsakligen
for produktioner som trycks med endast en eller tva
farger och/eller pa profilprodukter.

\

IFMETALL

\

IFMETALL
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® IFMETALL
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IFMETALL

KONGRESS

2022

3
IFMETALL

Exempel pa anvéndning av enférgad logotyp.
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® IFMETALL
Logotyp med avdelningsnamn. .O.Stra Skarabo rg
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IFMETALL

Ostra Skaraborg

4

y

IFMETALL

Ostra Skaraborg

8\ IFMETALL
’§ Ostra Skaraborg

Styrelse-

praktika

— ett hjalpmedel i styrelsearbetet

Exempel pa tillimpning med avdelningslogotyp.

GRAFISK PROFIL — LOGOTYP
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Frizon och X
minsta tillatna
storlek

Logotypen ska placeras sa att den uppfattas
sa tydligt som mojligt. Runt logotypen ska alltid X
finnas en frizon, dar inga andra grafiska
element, bilder eller texter far placeras.

Logotypens frizon

Logotypens frizon kan vara storre an angivna
matt. Frizonen baseras pa hojden av en av

logotypens bokstaver, av denna hojd gors en
kvadrat, som i bilden anges som ett X. Minst

ett X runt logotypen ska lamnas fritt. X ar ett Q rememans
IFMETALL
proportionerligt matt och fungerar oavsett vilken L J L J
storlek logotypen aterges i. 15mm 10 mm
) . . . Minsta tilldtna storlek, Minsta tilldtna storlek,
Logotypens minsta tillatna storlek att aterge ar liggande logotyp stdende logotyp

15 mm bredd fér den liggande logotypen och
10 mm bredd for den staende logotypen.

27  GRAFISK PROFIL — LOGOTYP



SN IFMETALL

(LIMATET

& JOBBEN

Frizonen kan undantas nar forbundslogotypen &r en integrerad del av logotyp/grafik for kampanjer, kongresser och liknande.

GRAFISK PROFIL — LOGOTYP 23
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IFMETALL

Logotypen placeras huvudsakligen pa ytor enligt
denna prioritering:

1. Liggande till vanster i 6vre kant, om mogjligt
kant i kant med marginalen.

. Liggande till hoger i undre kant, om mgjligt
kant i kant med marginalen.

. Staende centrerad i mitten. Denna version
anvands vid staende langsmala format och
vid runda format som exempelvis pa plakat

och knappar.

Storleken pa logotypen anpassas efter varje ®
individuellt format samt typ av innehall. Det

. . . FMETAL
finns storleksforslag for nagra av de vanligast ® IFMETALL
forekommande formaten héar. Dessa ar enbart .

generella riktlinjer.

Logotypplacering 1 och 2 Logotypplacering 3

24 GRAFISK PROFIL — LOGOTYP



l\ IFMETALL :Z\ IFMETALL
l\ IFMETALL l\ IFMETALL

A5 = rekommenderad logotypbredd 40 mm

% IFMETALL

A4 = rekommenderad logotypbredd 60 mm

Se under
avsnittet

hur

logotypen appliceras
pPa material €5v
sociala medier.

A3 = rekommenderad logotypbredd 80 mm

GRAFISK PROFIL — LOGOTYP
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Som rubriktypsnitt anvands fonten Roboto. Det ar
en modern och minimalistisk sans serif som finns
i flera olika skarningar. Roboto ar designat som ett
tydligt display-typsnitt och lampar sig vél bade for
tryck och digital anvandning. Den kondenserade
skarningen av fonten, Roboto Condensed ger dven

bra forutsattningar for rubriksattning pa sma ytor

vilket lampar sig bra bland annat for sociala medier.
Roboto och Roboto Condensed, anvands primart till
rubriker, bildtexter och kortare textmangder.

For langre I6pande texter sa som i exempelvis
rapporter, handbocker och verksamhetsberattelser
anvands serif-versionen av Roboto, Roboto Slab,
som brodtexttypsnitt.

For att tillfora varme och signalera narvaro anvands
scriptfonten Minute som accenttypsnitt. Det ar en
font som ser handritad ut och som har en levande
variation och rytm. Denna font ska anvandas
sparsmakat och mer som en "krydda” for att lyfta
och accentuera.

Bade Roboto, Roboto Condensed och Roboto Slab
ar fria for nedladdning och ingar bland typsnitten i
Google Fonts. Fonten Minute ar licensierad.

28  GRAFISK PROFIL — TYPOGRAFI

Rubriktypsnitt
och brodtexttypsnitt

Roboto Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaiao
12345678910

Rubriktypsnitt och typsnitt
for sociala medier
Roboto Condensed Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAQ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Condensed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Condensed Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAOQ

eoee

12345678910



Brodtexttypsnitt
for langre texter

Roboto Slab Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Slab Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Slab Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Slab Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
12345678910

Accenttypsnitt

Minute

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAD
abcdefskijklmnqursfuvwxyzaaﬁ
12345678910

Huvudrubrik

$a har Kan
accenttypsnittet
anvandas.

Et+ Yacksamt sat+t
att +ill€dra
och

Ingress el moluptae dolupta ius, omniendicia veriatem quatem
quia si ipitaquidest qui non nos delest qui niae dem atur solup
gta tureium que conse aut ipsapicae proruptatis.

Mellanrubrik

Brodtext gentis initiis arum faciis nihit quis sequatem hit FAKTARUTA Gentis
qui blautatqui quamene corporerrum re plaborem in porum initiis arum faciis nihit
qui dusandita quia et dolorem hilibus velibus et volori dolest, quis sequatem hit qui
comnisc ipsapis sam, qui res eaquiat erae doluptas eseque blautatqui quamene
repro blaccupta vel id que in porum qui dusandita quia et dol. corporerrum re plab.

Corporerrum re plaborem in porum qui dusandita quia et.

GRAFISK PROFIL — TYPOGRAFI
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-arg |



Primarfarger

Fargskalan i var grafiska profil har tagits fram for att

. . . " 0 CMYK 75%
fa oss att sticka ut i bruset, ge oss mer skérpa och Rod RGB 227 59 78
differentiera oss fran andra fackforbund. Fargerna ar PANTONE: 186 C/U S
valda da de &r en del av vardagen i den industriella c:2 R: 218 #dala35 RGB 240 140 147

" i . . M:100  G:26
miljén och ofta férekommer i bildmaterialet — vilket Y: 82 B: 53 CMVK 25°
0
haller ihop det visuella uttrycket. K6 RGB 240 193 198

De kulorstarka accentfargerna anvands en i taget,

men kan med fordel anvandas tillsammans med Petroleumbla ﬁﬁ":'igﬁéss

nagon av de petroleumbla fargerna eller den gra
PANTONE: 3025 C/U

komplementfargen. C:100 R: 18 #122f44
M: 75 G: 47

For ett mer varierat och mjukare uttryck kan &ven £ 5368 CMYK 25%
e RGB 162 171179

CMYK 50%
RGB 105119 132

ljusare tonsteg av dessa farger anvandas. Dessa
anvands dock sparsmakat. Se exempel under
avsnitten Exempel tillampning och Tillampning for
sociala medier.

32 GRAFISK PROFIL — FARG



Accentfarger

Orange

PANTONE: 158 C/U

C:0 R: 237
M: 65 G: 115
Y: 95 B: 8
K: 0

#ed7308

CMYK 50%
RGB 247 181 119

CMYK 25%
RGB 249 216 181

CMYK 50%
RGB 212 227 150

CMYK 25%
RGB 229 242 196

CMYK 50%
RGB 190 222 231

CMYK 25%
RGB 223 238 243

Komplementfarger

Gra CMYK 75%

RGB 72 83 90

PANTONE: COOL GREY 10 CMYK 50%

C: 40 R: 59 #3b4951 RGB 173 173 173
M: 30 G:73

Y: 20 B: 81 CMYK 25%

K: 65 RGB 204 204 204

CMYK 75%

Mork petroleumbla T B G

PANTONE: 2189 C/U CMYK 50%

C: 100 R: 12 #0c202d RGB 100110 117
M: 75 G: 32

Y: 50 B: 45 CMYK 25%
K:70 RGB 159 165 170

GRAFISK PROFIL — FARG 33
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Rod Petroleumbla och mork petroleumbla
Den roda fargen &r var huvudfarg och férekom- Olika bla och petroleumbla nyanser forekom-
mer ocksa i manga av vara profilprodukter. Det mer ofta i bildmaterialet. Att anvanda bla toner
ar en klar och stark farg med stort symbolvarde, som drar mer at det grona hallet ger ett mer
den har @ven bra igenkanning och syns tydligt i modernt och mindre traditionellt och konser-
flodet. vativt intryck. Det ar aven farger som lyfter den

roda fargen effektfullt.

S \

Orange

Den orange fargen forekommer i arbetsklader
och skyddsklader och dven ofta i inredningen i
den industriella miljon. Orange &r en varm, en-
ergigivande och stark signalfarg som tar plats
och sticker ut i bruset.




Turkosbla

Den turkosbla fargen representerar det digitala.
Den star for framtiden och 6vergangen mot en
alltmer digitaliserad tillvaro.

Grongul

Den grongula, lite fluorescerande fargen fore-
kommer ofta i arbetsklader och skyddsklader.
Den har fargen ar spannande och drar latt till
sig 6gat, vilket gor den till en effektiv farg att
anvanda i digitala kanaler.

Gra

Den gra fargen aterfinns overallt i den industri-
ella miljon, den finns i maskiner, i material och i
arbetsklader. Fargen ar i olika tonsteg tacksam
att anvanda som en brygga mellan andra farger
och for att balansera upp en mer kulérstark
farg. Den &r aven tacksam, precis som de petro-
leumbla fargerna, att anvanda da mer allvarliga
budskap ska formedlas.



Fargkom-
binationer

Alla farger gar inte att kombinera med varandra. En
enkel tumregel ar att de kulorstarka fargerna paras
ihop med de mindre kulorstarka fargerna. Till hdger
visas exempel pa hur fargerna kan kombineras.

Undvik att Iagga fargad typografi pa oroliga och
roriga bakgrunder. For fargad typografi, valj farger
med hog kontrastverkan for storst lasbarhet.

36  GRAFISK PROFIL — FARG
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Bild

Aven vara bilder ska vara i samklang med var
visuella identitet och spegla organisationens
varderingar. Vi skildrar medlemmarna och deras
arbetsmiljoer. Detta kan goras bade dokumentart
och portratterande. En variation mellan narbilder,
mer distanserade miljobilder och detaljbilder ger en

vidd i bildmaterialet som bidrar till dynamik och ger
betraktaren en kansla for helheten.

Vara medlemmar och fortroendevalda portratteras
med styrka och stolthet. Vi tanker pa jamstalldhet
och mangfald i vart val av bilder. Vi visar medlem-
mar som ar bade yngre och aldre och medlemmar
med olika etnisk bakgrund. Vara fortroendevalda
portratteras med narvaro och kontakt.

Industrin &r en del av I6sningen pa klimatfragan
— en frdga som star hogt upp pa var agenda.
Det ska vi dven visa genom vara bilder.

Vara bilder ska ha hog kontrastverkan och bra
fargmattnad.




Valj bilder som

harmonierar med

Vvar vision och
vara Karnvarden:
Hmnd'ings\(ro\(ﬂga,
So\mmav\sve‘fsade

och 6PPno\.







Att tanka pa vid
bildbestallning

Format vid bestallning av bild

Nar ett uppdrag laggs hos en fotograf, eller
ett foto valjs via bildbyra, ska bestallaren i
forvag tanka igenom hur bilden ska
anvandas. Kom overens med fotografen/
bildbyran om IF Metall frikper bilden eller
om overenskommelsen galler for begran-
sad tid/anvandning. Bilder som frikops och
laggs i var mediabank ska alltid vara hog-
upplosta med minsta upplésning 300 dpi.

Tekniska aspekter

Bilder ska anpassas efter det medium de
ska anvandas i. Innan en bild anvands i
tryck eller publiceras, kontrollera:

Filformat — fungerar formatet i tankt
medium?

Spara till ratt filformat:

Tif for tryck

Jpg/png fér webb

Upplésning — ar upplosningen
tillracklig for tankt medium?
Bilduppldsning for webb ar 72 dpi
och tryck 300 dpi.

Repro — vid tryck, har bilderna stallts i
ratt profil for valt tryckeri? Ar raster/
linjetathet korrekt? Om bilder av
privat karaktar anvands, var noga
med att kontrollera kallan.

Format - ska bilden vara staende
eller liggande, utfallande eller inom
begransad yta?

Redigering

Om bilder eller bildféremal retuscheras eller
manipuleras ska det forankras upphovs-
rattsligt.

Upphovsratt

Upphovsmannens namn/eventuellt foretag
eller bildbyra ska anges vid bildpublicering.
Bildbylines bor ligga i anslutning till bild eller
samlat pa en plats i tryckt material. P4 web-
ben laggs bildbylines i alt-texten som

visas nar man for muspekaren over en bild.
Vid varje ny publicering av ej frikdpta bilder
ska kontakt tas med fotograf eller bildbyra
for att sakerstalla att arvode erlaggs.



Grafik

For att 6ka igenkanningen av IF Metalls visuella
identitet finns ett antal grafiska element som
anvands.

Vi anvander en forenklad variant av blanket fran 1 IFMETALL
var forbundssymbol for att bryta upp och skapa
variation i bakgrunden. Kan anvandas bade som
en snedskuren fargplatta i en ljusare ton an
bakgrunden och som en vit transparent yta pa
bilder. Vinkeln pa den diagonala linjen som bildas
ska vara 45°.

ifmetall.se ifmetall.se

Den snedskurna fargplattan anvands aven som
en trekant och placeras da i nedre hogra hornet
som en pil som pekar framat, mot framtiden.

Vi anvander grafiska element bestaende av

Kompetensutveckling

koncentriska cirklar, linjer och prickar MANNISKAN FOR = Lorem ipsum dolor sit amet
, linj prickar. | ERAMTIDENS INDUSTRI petm coror SIt am e,
. N - consectetur adipisicing elit, sed
kring budskap som vi vill lyfta. : FIORIE ER e T el
. Ut enim ad minim veniam, quis
Vi anvander @ven enkla ikoner for att forhoja nostrud exercitation ullamco
» laboris nisi ut aliquip.
ett budskap. qup

Vi anvander @ven skuggningar for att skapa
djup i formgivningen, dessa ska dock anvandas
sparsmakat.

44  GRAFISK PROFIL — BILD OCH GRAFIK
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» IFMETALL —

- e . e m/ / s
“Manniskan forst
| framtidens industri

Bli mediem!

Jobbar du inom industrin? IF Metall
ser till att du har en rattvis 10n, schyssta
arbetsvillkor och inkomstforsakring.

Vi ar 300 000 medlemmar som

tillsammans far Sverige att funka.

Ga med du ocksa.




T

-Xempel

tillampning




Formen for IF Metall andas nutid och styrka, fast
med varme och narvaro. Formspraket och layouten
kan anpassas efter behov, beroende pa innehall och
grafiska element.

Exempel handlingar

48 GRAFISK PROFIL — EXEMPEL TILLAMPNING N —~—
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IFMETALL IFMETALL

Exempel roll ups
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IFMETALL

PRESENTATIONENS
RUBRIK

PRESENTATIONENS UNDERRUBRIK

RUBRIK

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Exempel powerpointslides

Innehall

* Bilder

* Punktlistor
* Tabeller

» Diagram

+ Videos

+ Andra objekt

RUBRIK

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.

RUBRIK

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.




Underrubrik _ ' UNDERRUBRIK

1 - Lorem ipsum dolor sit amet, . ‘ Lorem ipsum dolor sit amet,
RU B RIK KAN consectetur adipisicing elit, sed 4 ™ _ - cons'ectetur adipisic'ing e'Iit, sed
A fSAT TAS do eiusmod tempor incididunt ut P o = do eiusmod tempor |n0|d|f1unt ut
4 3 labore et dolore magna aliqua. 2 " 50 labore et dolore magna aliqua.
PA B r Ut enim ad minim veniam, quis . : Ut enim ad minim veniam, quis
3 nostrud exercitation ullamco | 3 ‘ nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea — . laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. ‘ commodo consequat.

Ut enim ad minim , Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud ; veniam, quis nostrud
exercitation ullamco 1 4 exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip . laboris nisi ut aliquip

ex ea commodo. ’ ) ex ea commodo.

Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud
exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip

ex ea commodo.
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. IFMETALL STANG SOK LANGUAGE LOGGA IN

MEDELEM OM 0SS

KONTAKTAOSS ~ AKTUELLT  TIDNINGEN INFO VISA LOKAL INNEHALL

FORTROENDEVALD ~ ARBETSGIVARE

Bli medlem!

Jobbar du inom industrin? IF Metall ser till att du har en réttvis lon, sh
ochi orsakring. Vi &r 300 000 som
tillsammans far Sverige att funka. Ga med du ocksa ’ IFMETALL

Manniskan forst
| framtidens industri

Hitta snabbt

Nu tar vi riktning for framtiden o
Bitate is alit quam suntur, sequia dolorenda doluptatur sequi sit que p| Mﬁn niska“ fﬁrst

Forsakringar E nemporu ptibus, accum experes et molupta volupta turibus cum fugit|

upta si aut et vendita inusti doleseni debit eatur. Omnis dignihiliam ul | fra n’]ﬂden S |n d UStrI

Mer information om valrorg

Korttidsarbete och permittering

Kellektivavtal

A-kassan

Bli medlem!

Jobbar du inom industrin? IF Metall

TIPSA DINA VANNER . e
ser till att du har en rattvis 16n, schyssta

arbetsvillkor och inkomstforsakring.

Vi ar 300 000 medlemmar som

tillsammans far Sverige att funka.

Ga med du ocksa.

TIPSA DINA VANNER
h m B
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® IFMETALL

Exempel tidning
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Studera
mera - ny
katalog

Vad galler vid
en konflikt?

Utbildning

Fackliga grunder .
pa flera sprak
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Exempel profilprodukter
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Exempel profilprodukter
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Exempel kampanjmaterial
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ifmetall.se/klimatet
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Strateg

IF Metall &r en 6ppen och stark organisation med
stolta och yrkeskunniga medlemmar, nagot som
kannetecknar forhallningsséatt och agerande i vart
arbete. | vara sociala medier vill vi vara tydliga och
synas med vara budskap. Vi vill sticka ut i bruset
och ha en stark egen rost.

Pa olika satt har vi ténkt in dessa perspektiv i
arbetet med var profil for sociala medier. Har ingar
var strategi per kanal, instruktioner for format,
logotypanvandning, typografi, farger och grafik och
hur dessa element sedan kombineras och tillampas.

Syftet ar att gora oss tydliga som avsandare — att

ge ett enhetligt intryck i var kommunikation. Var
grafiska profil for sociala medier ska inspirera och ge
vagledning. Genom att ha en tydlig visuell identitet
starker vi var identitet och kommunikationen blir

effektiv. Malet ar att man snabbt ska ké@nna igen att
nagot kommer fran IF Metall. Det visuella uttrycket
ska férmedla var vardegemenskap. Ar vi tydliga med
det vi vill kommunicera i vara sociala kanaler okar
mojligheterna att omvarldens bild av oss stammer
med var egen.

Instagram

Instagram ar ett socialt natverk dar man
kommunicerar genom bilder och korta film-
klipp. Det gar att folja bade privatpersoner,
kandisar och foretag.

Darfor finns vi pa Instagram: IF Metall finns
pa Instagram for att manga av vara fortro-
endevalda och medlemmar ar aktiva dar.
Det dr ocksa den kanal som vaxer mest i
Sverige.

J

Malgrupp: "Var kompis den fortroendevalda”.

Syfte: Att genom bild och film engagera
vara fortroendevalda och ge en roligare och
mer |lattsam inblick i olika @mnen.

Mal: Att 6ka antalet fortroendevalda som
foljer oss pa Instagram och skapa ett enga-
gemang runt IF Metalls fértroendeuppdrag.

Tonalitet: P4 Instagram anvands ett enkelt
sprak, tydligt och lattsamt. Vi ska inte vara
radda for att anvanda humor, stélla fragor

eller uppmuntra till engagemang.

Facebook

Darfor finns vi pa Facebook: IF Metall finns
pa Facebook for att manga av vara medlem-
mar ar aktiva dar. Det ar den storsta sociala
mediekanalen i Sverige och en stor del av
befolkningen lagger sin tid dar dagligen.

Malgrupp: Medlemmar.

Syfte: Att engagera, kommunicera med mal-
gruppen och skapa en dialog.

Mal: Skapa ett storre engagemang runt
inlaggen som publiceras pa kanalen, for att
Oka intresset runt IF Metalls fragor.

Tonalitet: Pa Facebook ska vi anvdnda ett
enkelt sprak, tydligt (inte byrakratiskt, ta inte
for givet att malgruppen forstar alla termer vi
i vanliga fall anvander) och lattsamt. Var inte
radd att anvanda humor, stélla fragor eller
uppmuntra till engagemang i inlaggen.
Emoijis ar ocksa bra att anvdanda om det
passar.



YouTube

Darfor finns vi pa YouTube: IF Metall finns pa

YouTube for att det ar en av de storsta video-
tjansterna i dag. YouTube anvands av manga
for att soka information om olika @mnen.
Den som ar intresserad av IF Metall och vara
fragor kan aven folja vart konto.

Utover plattformen i sig kan filmerna som
laddas upp pa YouTube b&dddas in pa andra
webbsidor, ndgot som ofta sker pa ifmetall.se
och exempelvis tillfalliga kongresshemsidor.

Malgrupp: Allménheten.

Syfte: Att tillhandahalla information om fack-
liga och aktuella fragor, exempelvis avtals-
rorelse.

Mal: Att den som soker information om IF
Metall och frdgor som ror oss ska hitta rele-
vant och aktuell information.

Tonalitet: Enkelt och lattbegripligt sprak sa att
alla ska kunna ta till sig informationen, aven
den som inte &r insatt i fackliga fragor.

Twitter

Twitter ar en social natverkstjanst och mikroblogg
dar man skriver korta meddelanden, sa kallade
tweets. Dessa tweets visas sedan 6ppet pa anvén-
darens profilsida och i andra manniskors floden
som har valt att folja ens konto (alternativ #).

Darfor finns vi pa Twitter: FOr att manga samhalls-
debattorer, journalister och opinionsbildare ar ak-
tiva pa den sociala kanalen. For att vara en del av
debatten som malgruppen skapar, fora en dialog
om vara fragor och citeras av medierna (press) i
samband med viktiga handelser.

Malgrupp: Samhallsdebattorer/opinionsbildare,
journalister, beslutsfattare och motparter.

Syfte: Att driva opinion kring férbundets fragor
som riktar sig till media. Att finnas dar journalister,
samhallsdebattorer/opinionsbildare och maktha-
vare ar aktiva. Att vara en del av debatten och ge
var syn pa olika fragor.

Mal: P4 ett enkelt och snabbt sétt na utvalda
medier (journalister/press) med vart budskap.
Paverka debatten som fors pa kanalen inom
vara fragor.

Tonalitet: Anpassad efter malgruppen.

LinkedIn

LinkedIn ar ett socialt natverk dar fokus
ligger pa det professionella och arbetsrela-
terade. Det ar en enorm plattform med mil-
joner anvandare over hela varlden. Kommu-
nikation sker genom bade bild och text. Ens
natverk kan besta av bade privatpersoner,
kandisar och foretag.

Darfor finns vi pa LinkedIn: IF Metall

finns pa LinkedIn for att profilera oss som
arbetsgivare. Manga av vara potentiellt nya
arbetskamrater ar aktiva dar.

Malgrupp: Nya medarbetare som delar
IF Metalls varderingar.

Syfte: Att publicera lediga tjanster pa var
sida och annonsera ut dessa for att na
bredare.

Mal: Att synas som arbetsgivare och fa mer
kvalificerade och vardegrundade medarbet-
are.

Tonalitet: Professionell, inkluderande
och positiv.



Innan
publicering

Stall fragorna:

— Arinformationen relevant fér mélgruppen?
— Ar den anpassad efter malgruppens kunskaper?

— Presenteras informationen pa ett bra satt
(anpassat efter kanalen, till exempel genom
rorligt material och bilder)?

— Vad ska inldgget uppna (mal med inldgget)?

Tank dven pa att bilder och grafik ska halla hog
kvalitet och bra uppldsning fran borjan da respektive
system gor en nedskalning och bildkomprimering
vid publicering.




Instagnam

ifmetall  weddeisnde & -

1193inkigg 478 e 156 faljer

0O

Aviaiz020 Kongress2020

Du vet vil att
kollektivavtalet
ger dig mycket
mer an vad
lagarna kraver?
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| WAy p Har du en fraga?
LOgOtyp - Ring stodjouren!

Logotypen behover oftast inte anvandas for inlagg
publicerade i sociala medier da avsandare med

logotyp alltid syns i anslutning till inlagget. Nar
logotypen anvands ska den placeras mot en vit
bakgrundsplatta med avrundat horn, enligt fastas
angivna proportioner. Logotypen ska i forsta hand
placeras dverst i det vanstra hdrnet. Logotypen
kan dock dven placeras i ndgot av de nedre hornen
om innehallet inte tillater den rekommenderade

placeringen. For inldgg som publiceras pa Instagram
ska dock logotypen aldrig anvandas. Undantaget

ar rorligt material dar logotypen kan placeras som
avsandare i slutet.

Vid publiceringar av inlagg med foto For publiceringar av filmer och rérligt material anvands logotypen och placeras da

utan palagd text eller grafik anvdnds mot sin vita platta uppe i vdnstra harnet for de forsta bildrutorna for att sedan tona

inte logotypen. bort. Logotypen kommer sedan tillbaka med IF Metall som en tydlig avsandare pa
slutet. Da placeras den i ett storre format mitt i bildytan och utan vit platta bakom.
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Alternativ logotypplacering

Du vet val att kollektivavtalet
ger dig mycket mer an vad
lagarna kraver?

Vid publiceringar av inlagg med endast text och grafik kan logotypen med férdel anvédndas. Alternativ logotypplacering
Speciellt for inlagg som publiceras pa Facebook.




Typograf

For digitala produktioner anvands fonten Roboto
Condensed. Det ar en modern och minimalistisk
sans serif som finns i flera olika skarningar.

Roboto Condensed ar designat som ett tydligt
display-typsnitt och lampar sig val for digital
anvandning. Den kondenserade skarningen ger aven
bra forutsattningar for rubrikséattning pa sma ytor.

Fonten &r licensfri och ingar bland typsnitten i
Google Fonts.

For att tillfora varme och signalera narvaro anvands
scriptfonten Minute som accenttypsnitt. Det ar en
font som ser handritad ut och som har en levande
variation och rytm. Denna font ska anvandas
sparsmakat och mer som en "krydda” for att lyfta
och accentuera.

Typsnitt

Roboto Condensed Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAQ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao
12345678910

Roboto Condensed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAD
abcdefghijkmnopgrstuvwxyzaao

12345678910

Roboto Condensed Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAQ

12345678910

Accenttypsnitt

Minute

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZAAD
abcde€ghijklmnopqrstuvwxyz3as
12345678910

Du vet val
att kollektivavtalet
ger dig mycket
mer an vad lagarna
kraver?

Exempel pa hur typsnitten
Minute och Roboto Condensed
kan komplettera varandra.




ifmetall . Féljer

ifmetall - Mitt fackliga arbete véckte
mitt politiska engagemang, sdger Sofia
Amloh, med rétter i stilverket SSAB i
Oxel6sund. ldag tar hon plats som
S-riksdagsledamot L.

Sofias fackliga arbete fick en tuff start
da den bérjade nastan samtidigt med
den ekonomiska krisen 2008. Varsel
om uppsagningar drabbade industrin
hart och med en borgerlig regering
blev en sak valdigt tydlig for Sofia:

- For mig som industriarbetare och
fackligt aktiv maste jag ocksa vara med
och paverka politiken!

Jag vill vara med och
paverka politiken. Sofia

Qv N

Pa ifmetall.se kan du ldsa mer om

Exempel pa kombination av skarningen Roboto Condensed Light och Roboto Condensed Bold.




Farg

Fargskalan i var grafiska profil har tagits fram for att
fa oss att sticka ut i bruset, ge oss mer skarpa och
differentiera oss fran andra fackforbund. Fargerna ar
valda da de &r en del av vardagen i den industriella
miljon och ofta forekommer i bildmaterialet - vilket

RGB 214 9 41 #dala35

haller ihop det visuella uttrycket.

Petroleumbla

De kulorstarka accentfargerna anvands en i taget,
men kan med fordel anvandas tillsammans med
nagon av de petroleumbla fargerna eller den gra
komplementfargen. RGB 18 47 68 #122F44

For ett mer varierat och mjukare uttryck kan dven
ljusare tonsteg av dessa farger anvandas.

RGB 227 59 78

RGB 240 140 147

RGB 240 193 198

RGB 48 68 85

RGB 105 119 132

RGB 162 171 179




RGB 247 181 119

RGB 249 216 181

RGB 212 227 150

RGB 229 242 196

RGB 190 222 231

RGB 223 238 243

RGB 72 83 90

RGB 173173 173

RGB 59 73 81 #3b4951 RGB 204 204 204

Mork petroleumbla RGB 40154 65

RGB 100 110 117

RGB 12 32 45 #0c202d RGB 159 165 170




Grafik

For att skapa igenkanning och en tydlig linje genom
vara inlagg anvander vi oss av ett antal grafiska
element som komplement till det fotografiska
materialet.

* Vianvander en forenklad variant av blanket fran
var forbundssymbol for att bryta upp och skapa
variation i bakgrunden. Kan anvandas bade som
en fargskiftning pa fargplattor och som en vit
transparent yta pa bilder.

* Vianvander ramar med avrundade kanter
kring vara budskap.

* Vianvander vita tonplattor med avrundade
kanter att satta text pa.

 Vianvander enkla ikoner for att forhoja
ett budskap.

Sa skapar vi en

-

Du vet val att
kollektivavtalet
ger dig mycket
mer an vad
lagarna kraver?

for dig som inhyrd H
P~ W m



ifmetall . Following

ifmetall En av tre kvinnor utsatts for vald under sin livstid.
Dérfor uppmarksammar IF Metall Orange Day — FN:s
kampanjdag for avskaffande av vald mot kvinnor.

mer om hur vi arbetar f&r att stoppa véldet | en nyhet
pa ifmetall.se i dag.

#orangeday #ilo190 #industriall #ifmetall #facket #industri

140 likes




Tillampning

Utgangspunkten i var kommunikation utgors av

vara stolta och yrkeskunniga medlemmar och
fortroendevalda. Genom att anvanda bilder pa dessa
vacker vi engagemang och sympati och skapar
narhet till vara foljare. Och genom att visa bilder och
klipp fran den industriella produktionen synliggor vi
vardagen for vara medlemmar.

Nar foto, text och grafik anvands tillsammans -

valj en barande profilfarg fran fotot och It den

bli accentfarg i text och grafik pa inlaggsbilden.
Undantaget ar inlaggen for Instagram Stories och
Facebook Stories dar formspraket garna far blomma
ut och bli mer lekfullt och dar farg och form kan
kombineras friare. Se exempel pa kommande sidor.

{ S& skapar vien

_.
& W

4 |
| |4 =

Exempel pé fargkoordinering

'SAHAR
KAN VI
INTE HA

Du vet val att
kollektivavtalet
ger dig mycket
mer an vad
lagarna kraver?

_ DET

i Ar du ny p4




for sddant som redan
ingar i medlemskapet?

SRR\ |\

Sa skapar vi en

tillsammans

Exempel pé inldgg med liggande format




ifmetall  Meddeiande -

1193 inldgg 4196 féljare 155 féljer

IF Metall
Fackorganisation

Det hiir ér fackfrbundet IF Metalls officiella kanta. This is the official account of the
trade union IF Metall. #ifmetall

wwiw.ifmetall.se

o annaslogrent, rs! officlal, lindaljunggransyding o

060

Varva en... Fa koll pa... Fragor & svar  Kongress2020

@ InLkes

Du vet val att
kollektivavtalet
ger dig mycket
mer @n vad
lagarna kraver?

Exempel pa tillampning for Instagram




ifmetall

1194 4199 155

Inldgg Foljare Foljer

IF Metall

Det har ar fackforbundet IF Metalls officiella konto.
This is the official account of the trade union IF
Metall. #ifmetall

www.ifmetall.se/

Olof Palmes gata 11, Stockholm, Sweden

Fdljs av annasjogreni, rfsl|_official och 2 till

Foljer Skicka meddel... Kontakta

Avtal2020 Varvaen.. Fakoll pa.. Fragor & svar  Kongry

Du vet vdl att
kollektivavtalet
ger dig mycket
mer &n vad
lagarna kréver?

Exempel pa tillimpning for Instagram

Manniskan forst
i framtidens industri

Bli mediem!

Jobbar du inom industrin? IF Metall

ser till att du har en rattvis 6n, schyssta
arbetsvillkor och inkomstférsakring.

Vi dr 300 000 medlemmar som
tillsammans far Sverige att funka.

G4 med du ocksa.

TIPSA DINA VANNER

Ar du ny pa
arbetsplatsen?

<2 QA v

129 gilla-markeringar

ifmetall Nu far &ven bemanningsanstillda ratt till
stdd for korttidspermittering. IF Metall och 6vriga
LO-forbund har tecknat avtal med... s

ifmetall Ensam &r inte stark. Lds mer om
medlemskapets fordelar pa ifmetall.se/blimedlem

ifmetall @zandi.nariman hej zandi, om du ar
nsiker na det behdver dil kontakta a-kassan n3

A QaQ B8 O 3




Exempel pa tillampning for Facebook

Ensam
ar inte stark

IF Metall

ietall - Fackorganisation

Startsida  Om  Evenemang  Foton 1l Gillar

A, IF Metall
N 10 september ki 09:31 . @
¥ Skadat dig p3 jobbet? Varit féraldraledig eller Ingvarigt sjuk? Vilken
tur att du ar férs3krad genom kollektivavtalet, och att det finns
ey térsikringsinformatérer inom IF Metall som kan hjilpa dig att
ansbka om ersittning. Du behsver alltsa inte kipa dyra anster av
féretag for att 2 hjalp. Det ingér redan | medlemskapet

Las mer om hur du gér tillvaga har:
fwww.itmetall. se/aktuelit/nyhe

o f ster-som-redan

@ Fackforbundet IF Metall organiserar
anstalida inom industrin. Genom att vi ar
minga okar vara mojligheter att
forbittra vara villkor. Lis mer pi
ifmetall.se

@ som mediem i IF Metall kan du logga in
& medlemsportalen. Dir kan du bland

annat lisa om ditt avtal och ta reda p3 vartor )
ved som galler far dig som medlem. for s&dant som redan

Visa mer : : ingdr | medlemskapet?

26621 personer gilar detta inklusive 16 av = -
dina vinner ! TN

o

e




IF Metall Ib

Fackorganisation

© Meddelande t.
\ Marie, Anneli, Dan och 26 618 andra
T gillar detta.

Startsida Om  Evenemang Foton  Videoklip

Gillar

Coronaviruset
och jobbet

Exempel pa tillimpning for Facebook

< O IF Metall

Startsida Oom Evenemang Foton Videoklif

\r IF Metall
torsdag kl. 09:31 - @

Skadat dig pa jobbet? Varit fordldraledig eller
langvarigt sjuk? Vilken tur att du &r férsékrad genom
kollektivavtalet, och att det finns férsakring... Visa mer

for éédéﬁf éém redan
ingér i medlemskapet?
JiE NN

Qs 20 kommentarer 46 delningar @ *

il Gilla () Kommentera 2> Dela

B IF Metall

tisdag kl. 10:04 - &

Undrar du vad som géller pa din arbetsplats nu med
tanke pa pandemin? Vi har uppdaterat frigor och svar
om coronaviruset pd www.ifmetall... Visa mer

[ Ovessonce N
A 5 ®@ ® o =

< O IFMetall

Startsida Om Evenemang Foton Videoklif

\*Z} IF Metall
> torsdag kl. 09:31 - G
Skadat dig pa jobbet? Varit féraldraledig eller

langvarigt sjuk? Vilken tur att du ar forsakrad genom
kollektivavtalet, och att det finns forsakring... Visa mer

Var fjarde medlem i

IF Metall kanner oro for

att drabbas av olycksfall
eller ohalsa pa grund av
arbetsmiljon. Sa kan vi

inte ha det.

Marie Nilsson, forbundsordférande IF Metall

Q54 5 kommentarer 33 delningar § *

| Ovessoonie IS
a5 0 ® O




Svep upp for att

#hallbarhetspodden | f4 alla tips!

Exempel pa tilldmpning for Instagram Stories



Svep upp for att skicka
in dina tankar

Exempel pa tillampning for Facebook Stories



IF METALL - Varumarkeshandboken ar skapad genom ett samarbete mellan IF Metalls kommunikationsenhet och Graphera, 2022



